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Ihre Kontakte
Nikolaus Klein
Geschäftsführer/Chefredaktion
+49 (0) 211 9149-412
n.klein@krs-redaktion.de

Katja Lißel
CvD BAD.up!
CvD Heizguru.info
k.lissel@krs-redaktion.de

Viktoria Umbach
Head of Social Media KRS GmbH
Redaktion/Moderation SHK-TV
v.umbach@krs-redaktion.de

Cedric Engels
CvD SHK-TV
SHK-TV – Der Podcast HOST
c.engels@krs-redaktion.de

Die KRS GmbH bringt seit über 20 Jahren 
Bewegung in die Kommunikation der 
Haus- und Gebäudetechnik. Mit starken 
B2B- und B2C-Medien erreichen wir die 
Branche dort, wo sie heute stattfindet:  
auf Social Media, in Apps und Podcasts, 
im Web – und natürlich in Print.

Ob Video, Blog, Podcast oder Magazin:  
Wir denken Content nicht in einzelnen 
Kanälen, sondern in 360 Grad. Von der 
ersten Idee bis zur fertigen Umsetzung. 
Zielgruppengenau, medienübergreifend 
und mit einem Fundament, das den Unter-
schied macht: journalistische Kompetenz 
und echtes Branchen-Know-how.

KRS GmbH – Wir machen aus 
Fachwissen relevanten Content  
– und aus Content Reichweite.

»

«
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SHK-TV ist seit über 20 Jahren das Medienportal für alle Haustechnik-Zielgruppen.  
Was immer Sie in der Branche kommunizieren wollen – über SHK-TV, SHK-Branchenpost 
und SHK-TV | Der Podcast. Täglich wechselnde Inhalte machen SHK-TV zur intensiv 
genutzten Medienplattform.
Im Web, als App, auf YouTube und den wichtigsten Social Media-Kanälen.

Die SHK-Branchenpost informiert täglich in den verschiedenen Online-Kanälen ganz 
aktuell über das, was in der SHK-Branche interessiert. Der News-Blog erreicht ganz 
gezielt die Leser – insbesondere über die Push-Funktion in der SHK-TV App.
Im Web und in der App.

SHK-TV | Der Podcast: Jeden Montag ab 6.00 Uhr wird die Branchenwoche eingeläutet. 
Die aktuellen Themen aus der Haustechnikwelt werden kurz und prägnant angesprochen 
und Meinungen dazu ausgetauscht. Und manchmal laden sich die Hosts auch Gäste ein.
Auf Spotify, Apple Podcast, Amazon Music und Audible.

www.shk-tv.de | SHK-TV App: Apple App Store, Google Play | SHK-TV | Der Podcast: Spotify, Apple Podcast, Amazon Music, Audible

Branchenpost
Sanitär Heizung Klima Gebäudetechnik

Der Branchensender

Der Podcast

Das B2B Medienportal
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Das B2C Medienportal
BAD.up! ist das B2C Medienportal für die moderne Badgestaltung.  
Und Videos auf dem BAD.up! YouTube-Channel ergänzen das Angebot.

Begleitet von Social-Media Auftritten bei Instagram, Facebook und Pinterest. 
Für Informationen rund um die Themen Badgestaltung und Haustechnik 
steht die BAD.up! Website zur Verfügung.

Und einmal im Jahr erscheint das BAD.up! Magazin.

bad-up.de | youtube.com/@bad.up-tv | Insta: bad_up_de | bad_up_tv | Facebook: Bad.up



SHK-TV – die größte Bewegtbildplattform 
der SHK-Branche

• �Über 2 Mio. Videoabrufe pro Jahr
• �Tagesaktueller Content – immer

5 neue Videos pro Woche
• �Hohe Nutzerbindung: Jeden Freitag erhalten

rund 10.000 E-Mail-Abonnenten 
den SHK-Newsletter

• �App: über 90.000 Kontakte/Woche
• �Website: über 50.000 Zugriffe/Woche

Der Branchensender

SOCIAL MEDIA

BLOG PODCAST YOUTUBENEWSLETTER

APP

Quellen: Andrean Prabowo/Fliqqer/Freepik6 Mediadaten | 2027



Ihre Werbebotschaft performancestark auf SHK-TV 
Display Ads auf Homepage und in der App

Exklusives Slider-Banner 
in Rotation mit aktuellem 
SHK-TV-Content.

Medium Rectangle (MRT) 
3 Positionen

Exklusives Slider- 
Banner in Rotation 
mit aktuellem 
SHK-TV-Content.

SHK-TV.de

Slider Banner

MRT, Pos. 1

MRT, Pos. 2

MRT, Pos. 3

Slider Banner
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Display Ads: Preise und Formate 
(Preise in Euro, ohne Rabattberücksichtigung, alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer)

Zielgruppen	 SHK-Fachhandwerk/-Planer, SHK-Großhandel

Werbeform	 Festpreis/KW	 Format B × H	 Platzierung

Medium Rectangle Website	 € 1.400,00	 345 × 200 px	 Startseite shk-tv.de, Pos. 1, 2 oder 3

Slider Banner Website 	 € 1.550,00	 970 × 250 px	� Startseite shk-tv.de, exklusiv, in Rotation mit 
Themenvorschau

Slider Banner App	 € 1.700,00	 640 × 360 px	� Startseite shk-tv App, exklusiv, in Rotation mit 
Themenvorschau

Werbemittelanlieferung	 Mindestens 7 Werktage vor Kampagnenstart an banner@krs-redaktion.de

Rabatte* Abnahme innerhalb 12 Monaten (Insertionsjahr)
6 Platzierungen	 5 %
12 Platzierungen	 10 %
18 Platzierungen	 15 %

5 % Partnerrabatt für SHK-TV Vertragspartner

* �Gemeinsame Rabattierung von SHK-TV Display Ads,
SHK-Branchenpost Content Ads, SHK-TV Der Podcast

Datenformat
& Dateigröße 

Reporting

Spezifikationen erhalten Sie nach der jeweiligen 
Bannerauswahl

Dashboard mit den relevanten KPIs i.d.R. am 
Mittwoch der Folgewoche.
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Senden Sie täglich Ihre News direkt an Ihre Kunden
Reichweitenstark mit der SHK-Branchenpost

Unsere Redaktionen stellen 
für die SHK-Branchenpost 
die Schlagzeilen des Tages 
zusammen – aktuell, 
kompakt und übersichtlich. 
Und immer mit dem 
SHK-TV Video des Tages.

...alleine über die 
Push News rund

20.000 
Öffnungen täglich.

Branchenpost
Sanitär Heizung Klima Gebäudetechnik
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Tägliche Push News
Die SHK-Branchenpost als Push News ist in der SHK-TV 
App iOS oder SHK-TV App Google Play aktivierbar und 
wird aktuell täglich von ca. 20.000 Nutzern geöffnet. Die 
Aussendung erfolgt montags bis freitags ab 11.30 Uhr.

Zusätzlich erscheint die SHK-Branchenpost auf dem
Messenger-Portal Memoio.

Content Ads
• �Wochenweise buchbar
• �5 Verschiedene Content Ads sind möglich
• �Pro Tag ist ein Content Ad einbaubar

Reporting
Wochenreporting am Mittwoch der Folgewoche: 
Öffnungen der über die SHK-TV App aktivierten Push-News
(SHK-TV nutzt Google-Firebase)

Verlinkung
• �Ihr Link (mit frei wählbarem Text in Fett/kursiv)
• �Einbau eines UTM-Parameters möglich

Branchenpost
Sanitär Heizung Klima Gebäudetechnik

Ihre Werbebotschaft performancestark 
in der SHK-Branchenpost

Content Ads 
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Preise und Formate 
(Preise in Euro, ohne Rabattberücksichtigung, alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.)

Kernzielgruppen	 SHK-Fachhandwerk/-Planer, SHK-Großhandel

Werbeform	 Festpreis/KW	 Format	

Contend Ad	 € 1.700,00	 Text-Bild-Anzeige: Größe 150 dpi, Querformat	
B x H 345 x 200 px  
Überschrift: max 70 Zeichen, 2-zeilig
Teaser-Text: max. 500 Zeichen/Text-Link

Werbemittelanlieferung	 7 Werktage vor Kampagnenstart an n.klein@krs-redaktion.de / (c.engels@krs-redaktion.de)  

Rabatte* Abnahme innerhalb 12 Monaten  
(Insertionsjahr)
6 Platzierungen	 5 %
12 Platzierungen	 10 %
18 Platzierungen	 15 %

5 % Partnerrabatt für SHK-TV Vertragspartner

* �Gemeinsame Rabattierung von SHK-TV Display Ads,
SHK-Branchenpost Content Ads, SHK-TV Der Podcast

Branchenpost
Sanitär Heizung Klima Gebäudetechnik
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Jeden Montag aufs Ohr der SHK-Branche
SHK-TV | Der Podcast

Die Themen der Woche in 
der Haustechnik-Branche – 
kurz und bündig aufbereitet 
und besprochen von jungen 
und jung gebliebenen 
Redakteuren. 

Und manchmal schaut 
ein Gast vorbei...

ÜBER 

3.800 
HÖRER 

JEDE WOCHE

➜ �Werbeformate 
und Preise
Seite 13+14

Der Podcast
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Der Podcast

Jeden Montag 6.00 Uhr
Hören Sie Podcasts? Dann geht es Ihnen wie fast  
der Hälfte aller Menschen in Deutschland. 
In diesem Zusammenhang haben die meisten vermutlich 
auch schon Podcast-Werbung gehört. Das Besondere 
daran ist: 91 Prozent der Hörerinnen und Hörer akzeptieren 
Podcast-Werbung. Kein anderes Werbemittel hat eine 
vergleichbare Akzeptanz. 
Haben Sie Interesse an einer Werbekooperation mit
unserem Format SHK-TV Der Haustechnik Podcast?
Wir bieten Ihnen maßgeschneiderte Möglichkeiten, Ihr 
Produkt oder Ihre Dienstleistung über unsere Plattform 
einem interessierten Publikum zu präsentieren.

Werbespots
• Wochenweise oder als Monats-Block buchbar,
• �Präsentieren Sie Ihr Unternehmen/Ihr Produkt als

Wochen-Partner des SHK-TV – Der Podcast.

Podcast-Übersicht: 
SHK-TV Der Haustechnik Podcast erreicht wöchentlich 
über 3.000 Hörerinnen und Hörer.  
Wir decken ein breites Spektrum an Themen ab, darunter 
alle relevanten Informationen aus der SHK-Branche.  
Wir beschäftigen uns mit der Entwicklung, blicken auf die 
aktuellen Zahlen und sprechen mit Experten über die 
schönste Branche der Welt. Unsere Zuhörerschaft 
besteht hauptsächlich aus Installateuren, Planern und 
weiteren Branchenvertretern aus Großhandel und 
Industrie.

Reporting
Wochenreporting am Mittwoch der Folgewoche.

Ihre Werbebotschaft direkt ins Ohr 
Werbespots – exklusiv für Sie

13 Mediadaten | 2027



Preise und Formate 
(Preise in Euro, ohne Rabattberücksichtigung, alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.)

Kernzielgruppen	 SHK-Fachhandwerk/-Planer, SHK-Großhandel, Industrie

Werbeform	 Festpreis/KW	 Format	 Platzierung

Host Read Ad	 € 1.250,00	 	 exklusiv

Producer Read Ad	 € 980,00	 Werbeformat wird angeliefert / Format mpeg 4 	 exklusiv
Partner Read Ad

Werbemittelanlieferung	 14 Werktage vor Kampagnenstart an c.engels@krs-redaktion.de / (n.klein@krs-redaktion.de)

Rabatte* Abnahme innerhalb 12 Monaten  
(Insertionsjahr)
6 Platzierungen	 5 %
12 Platzierungen	 10 %
18 Platzierungen	 15 %

5 % Partnerrabatt für SHK-TV Vertragspartner

* �Gemeinsame Rabattierung von SHK-TV Display Ads
und SHK-Branchenpost Content Ads

Der Podcast

14 Mediadaten | 2027



• �Cross-Media-Einbindung auf der Website, in der 
SHK-TV App, auf dem SHK-TV YouTube-Channel, 
Instagram, Facebook

• �Einbindung Ihrer vorhandenen geeigneten 
Videobeiträge

• ��Einbindung ihrer Dienstleistungen in die SHK-TV App  
(Hotlines, Produktkatalog)

• �Berücksichtigung Ihrer Presse-Meldungen in  
der SHK-Branchenpost, im SHK-TV Der Podcast

• �Erstellung von Videobeiträgen  
(Produkt, Montage, Reportage)

• �Jährlicher SHK-TV Kommunikations- und 
Medientag 
Informationsveranstaltung mit allen Partnern  
zum Ideen- und Gedankenaustausch aktueller  
und zukünftiger Medienformate.

Fragen Sie uns nach Ihrem individuellen Angebot 
innerhalb der vier SHK-TV Modul-Pakete.

Alle SHK-TV-Module enthalten einen Produktdreh auf  
Messen oder wahlweise bei einer Inhaus-Veranstaltung des 
Unternehmens.

Paket 1: Präsenz auf der Medienplattform SHK-TV mit 
unternehmenseigenen und inhaltlich für SHK-TV geeigneten 
Video-Content.
Paket 2: 1 Drehtag inklusive der begleitenden Postproduktion 
für Video-Content.
Paket 3: 2 Drehtage inklusive der begleitenden Postproduktion 
für Video-Content. 1 x jährlich Teilnahme am SHK-TV Podcast.
Paket 4: 4 Drehtage inklusive der begleitenden Postproduktion 
für Video-Content. 1 x jährlich Teilnahme am SHK-TV Podcast.

Kontakt: Nikolaus Klein
+49 (0) 211 9149-412, n.klein@krs-redaktion.de

Werden Sie Unternehmens-Partner des Medienportals SHK-TV
Ständige Präsenz für 12 Monate auf SHK-TV mit Ihren Videos.
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Erhältlich 
am Point of Sale.

Nur in ausgewählten 
Badausstellungen.

BAD.up! – die Bad- und Haustechnik-Medienplattform  
für Endkunden

➜ �Social-Media Interaktionen 
Instagram, Facebook, Pinterest

➜ �Aktueller Content  
von BAD-Experten

➜ Website mit hohem Mehrwert

➜ �Aktuelle Video-Inhalte 
YouTube

➜ Digitale Partnerschaft ➜ Print-Magazin
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Digitale Partnerschaft
Ihr Content – performancestark auf allen Kanälen

 �Einbindung Ihrer B2C Videos  
auf dem BAD.up! YouTube-Channel*
 �Einbindung geeigneter Fotos/Reels  
auf die BAD.up!-Social Media Kanäle  
Facebook, Instagram, Pinterest*
 �Verlinkung zur BAD.up! Website
 �Laufzeit 12 Monate
 �Einbindung bis zu 12 unterschiedlicher  
Themen
 �Zeitraum innerhalb der 12 Monate  
frei wählbar
 �Gemeinsame Produktion der Inhalte*

 
* Das KRS-Team setzt auf Wunsch ihre Inhalte um.

➜ Preis
3.950,00 € netto/Jahr

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

➜ BAD.up! Partner-Paket
5% Rabatt für SHK-TV 

Vertragspartner
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BAD.up! Das Magazin
Das hochwertig gestaltete BAD.up! 
Magazin berichtet über alle Themen 
rund um das Badezimmer.  
 
Es ist eine wertvolle Planungshilfe  
für die private Badmodernisierung 
und den Neubau. 
 
BAD.up! Das Magazin präsentiert 
aktuelle Design-Trends, neue 
Produkte, Einrichtungsbeispiele  
und Badausstattungen.
 
Raumgestaltung und Technik rund
ums Bad sind weitere Inhalte.

Wie flexibel die Lösungen sind, zeigen kon-
krete Anwendungen: Die PVD-beschichtete 
Duschrinne CeraFloor Select Duo ist in Län-
gen bis zu zwei Metern verfügbar und eig-
net sich besonders für großzügige Dusch-
bereiche. Die Duschrinne CeraFrame Liquid 
Neo wurde speziell für dünnschichtige 
Spachtelböden entwickelt und ermöglicht 
ästhetisch anspruchsvolle, fugenlose Bad-
gestaltungen.

Ein einziger Ablaufkörper als 
Plattform, der mit über zehn 
verschiedenen Duschrinnen-
varianten kombinierbar ist. 
Hier Duschrinne CeraFloor 
Select. (Foto: Dallmer) 

Die PVD-beschichtete Duschrinne 
CeraFloor Select Duo ist in Längen 
bis zu zwei Metern verfügbar. 
(Foto: Dallmer)

Designstatement in Messing: 
 Duschrinne CeraWall Select.  
(Foto: Dallmer)

Die Duschrinne CeraFrame Liquid Neo für 
dünnschichtige Designböden ermöglicht 
ästhetisch anspruchsvolle, fugenlose 
 Badgestaltungen. (Foto: Dallmer)
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moffenheit ermöglicht auch zu einem späte-
ren Planungszeitpunkt noch die freie Auswahl 
des Designs – ein echter Vorteil bei anspruchs-
vollen oder dynamischen Bauprojekten.
Ob Wand- oder Flächenlösung, Punkt- oder 
 Liniensystem, Kurz- oder Langrinne – das Sor-
timent reicht von serienfähigen Produkten bis 
hin zu hochwertigen Manufakturlösungen für 
exklusive Projekte. Farbe, Länge, Beschichtung 
und Materialität sind dabei individuell wählbar. 

Individuelle Badarchitektur erfordert nicht 
nur gestalterische Kreativität, sondern auch 
technische Lösungen, die auf wechselnde 

Anforderungen flexibel reagieren. Ob es um 
kurzfristige Designänderungen seitens des 
Bauherrn geht, den Einsatz dünnerer Beläge 
oder den Umgang mit Zeitdruck – moderne 
Planung braucht Systeme, die mitdenken. 
Beispielsweise bietet der Hersteller Dallmer 
mit dem Ablaufgehäuse DallFlex 2.0 eine 

 Entwässerungslösung, die genau für diese 
 Herausforderungen entwickelt wurde.
Das Entwässerungssystem DallFlex 2.0 re-
agiert auf veränderte Rahmenbedingungen 
in der Baupraxis: dünnere Beläge ab 6 mm, 
kürzere Bauzeiten und wachsende Anforde-
rungen an Gestaltung und Funktionalität. Der 
Clou: Ein einziger Ablaufkörper als Plattform, 
der kombinierbar mit über zehn verschiede-
nen Duschrinnenvarianten ist. Diese Syste-

GESTALTUNGSFREIHEIT
FÜR ANSPRUCHSVOLLE 
BADARCHITEKTUR

MEHR
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sondern kann diesen noch mit Abla-
gen, Stufen, Säulen und anderen Ge-
staltungselementen aus EPS kombi-
nieren. Fertig verfliest oder verputzt 
vereint das Bad bereits bauseits 

funktionelle mit gestalterischen As-
pekten. Innenarchitektonische Pla-
nungskonzepte oder eigene kreative 
Ideen nach Skizze lassen sich so ver-
wirklichen. 

SCHALLDÄMMENDE 
EIGENSCHAFTEN 
Durch das Wannenträgersystem 
mit schalldämmenden Eigenschaf-
ten wird der Körper- bzw. Luft-
schall merklich reduziert, sodass 
es keine störenden Wassereinlauf-
geräusche mehr gibt. Somit ist ein 
erholsames Bad rund um die Uhr 
möglich, ohne dass sich Nachbarn 
oder Familienmitglieder gestört 
fühlen.

▼ Das Wannen­
trägersystem hält 
das Badewasser 
länger warm und 
spart zudem 
 Energie. 2600 
 verschiedene 
 Modelle stehen  
zur Verfügung.
(Fotos: Schedel Bad 
+ Design)

◀ Mit MULTISTAR® Wannen­ 
und Duschwannenträger 
 bestehen aus hochwertigem 
HDPS®. Sie garantieren durch 
rationellen Einbau die sichere 
Koordinierung der Termine  
auf der Baustelle und sparen 
 dadurch Zeit und Geld.
(Fotos: Schedel Bad  
+ Design)
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zubehör erleichtert die Montage selbst 
bei schwierigen Einbausituationen. 
Überdies hat man mit den „MULTISTAR®“ 
Wannenträgern aber nicht nur den 
perfekten Maßanzug für die Wanne, 

Wannen- und Duschwannen-
träger wie die Modelle des 
Herstellers Schedel sind 

heute weitaus mehr als reine Monta-
gehilfen. Denn die einfachen, rationel-

len, sauberen und vor allem technisch 
brillanten Varianten für die Installation 
von Wannen und Duschwannen erset-
zen einerseits das konventionelle Ab-
mauern und das durchdachte System-

Durchdachtes Systemzubehör bietet weitaus mehr als reine Montagehilfe

MASSANZUG
FÜR WANNE
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Dieses moderne Gästebad unter dem Dach nutzt den 
vorhandenen Raum optimal aus und überzeugt mit 
einer klaren Aufteilung, die für Struktur, Offenheit 

und ein angenehmes Raumgefühl sorgt. Das großzügige 
Dachfenster flutet den Raum mit Tageslicht und setzt die 
ausgewogene Farbgestaltung geschickt und wirkungsvoll 
in Szene.
Ein stilvoller Kontrast entsteht durch die Kombination aus 
warmen Holzdekoren, weißen Sanitärobjekten und einer 
markanten Wandgestaltung in Dunkelgrün, die dem Bad 

Tiefe und eine wohnliche Atmosphäre verleiht. Die kla-
ren Linien der Einrichtung sowie die elegant-schwarzen 
Armaturen und Accessoires unterstreichen den modernen 
Charakter.

GLASDUSCHE IM BLICKPUNKT 
Für Transparenz und Leichtigkeit sorgt die Omega Glasdusche 
des Herstellers Sprinz mit ihrer eleganten Gunmetal-Oberflä-
che. Die fein gebürsteten, matt metallischen Beschläge ver-
leihen der nahezu rahmenlosen Dusche eine edle Ausstrah-
lung und fügen sich harmonisch in das moderne Farbkonzept 
ein. Hochwertiges Einscheiben-Sicherheitsglas, präzise ver-
arbeitete Beschläge und eine klare Formensprache verbinden 
langlebige Qualität mit zeitloser Ästhetik.

So entsteht ein zusätzliches Gästebad im vorher oft unge-
nutzten Dachboden, das trotz kompakter Abmessungen 
überraschend großzügig wirkt und mit durchdachter Pla-
nung, moderner Zonierung und hochwertigen Ausstattungs-
details überzeugt – ein stilvoller Wohlfühlort für Bewohner 
und Gäste gleichermaßen. 

Dieses moderne Gästebad unter dem Dach 
nutzt den vorhandenen Raum optimal aus 
und überzeugt mit einer klaren Aufteilung, 
die für Struktur, Offenheit und ein 
 angenehmes Raumgefühl sorgt.

Die schicke 
 Echtglasdusche 
„Omega“ ist 
klar von der 
Funktionszone 
mit dem WC 
 getrennt und 
setzt sich 
 eindrucksvoll  
in Szene. 
(Konzeption, 
Fotos: Studio 
3001)
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GÄSTEBAD
STATT RUMPELKAMMER

Auch auf kleiner Grundfläche unterm Dach lässt sich ein kompaktes und schickes 
Bad realisieren, das Funktionalität und Design perfekt miteinander verbindet.

30 26|27

| EINRICHTUNG |
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▼ Die Duschrinne „Advantix  Cleviva“ 
wurde vom Fliesenleger kreativ als 
 eleganter Ablauf in das Waschbecken 
eingesetzt. Sie ist  stufenlos kürzbar  
und damit perfekt anpassbar an die 
 Gegebenheiten vor Ort. 

◀ Die Fliese wurde vom 
Fliesenleger passgenau auf 
die Maße zugeschnitten. 

▼ Sollte eine Wartung nötig sein, 
kann die Betätigungsplatte 
 problemlos demontiert werden.

VON RAUBKATZEN UND 
ÄSTHETISCHER TARNUNG 
Die Raubkatzen verleihen dem Raum 
einen mystischen Dschungel-Look, 
doch die heimlichen Design-Stars 
üben sich in eleganter Camouflage. 
Beim Betreten des Raums fällt als Ers-
tes die beeindruckend harmonische 
Gesamtgestaltung auf. Der zweite 
Blick fällt direkt auf die gegenüberlie-
gende Wand, die im unteren Bereich 
mit einer einzigen großen Fliese (1,20 
m x 2,40 m) verkleidet wurde. Wichtig 
war den Besitzern, dass sich auch die 
WC-Betätigungsplatte optisch nahezu 
nahtlos in dieses Gesamtbild einfügt. 
Zum Einsatz kam deshalb die verflies-
bare Variante der „Visign for Style 22“ 
von Viega. Sie ist individuell mit Wand-
fliesen in Stärken von vier bis 20 mm 

kombinierbar und somit die perfekte 
Lösung für alle, die eine durchgängige, 
flächenbündige Wandgestaltung lie-
ben. Die Betätigungsplatte ist dennoch 
jederzeit abnehmbar, sodass der Spül-
kasten für Wartungsarbeiten zugäng-
lich bleibt.

URINALSPÜLUNG: WIE SIE SEHEN, SEHEN SIE NICHTS
Die hohe Kunst des Unsichtbaren zele-
briert die Urinalspülung, denn sie 
kommt komplett ohne sichtbare Me-
chanik aus: Auf der Wand ist weder 
eine Betätigungsplatte noch eine Ab-
deckplatte zu sehen. Der Spülvorgang 
wird über einen im Inneren des Urinal-
siphons sitzenden Sensor ausgelöst. Er 
registriert die bei der Benutzung ent-
stehenden Strömungs- und Tempera-
turänderungen und löst in der Folge 
automatisch eine Spülung aus. Eine 
Spültechnik wie gemacht für klare, re-
duzierte Gestaltungskonzepte.

KREATIVE DESIGNLÖSUNG FÜR DAS WASCHBECKEN
Am Waschplatz zeigt sich die Individu-
alität des Baddesigns besonders deut-
lich: Das Becken wurde als monolithi-

scher Block aus Multiplex-Platten und 
Feinsteinzeugfliesen gefertigt und be-
wusst als markantes, eigenständiges 
Element inszeniert. Die eigentliche 
Überraschung offenbart jedoch der 
Blick ins Waschbecken: Die Duschrinne 
„Advantix Cleviva“ dient hier als ele-
ganter Ablauf. „Advantix Cleviva“ ist 
standardmäßig in den Längen 800, 
1.000 und 1.200 mm lieferbar, ist aber 
in der Länge flexibel. So kann die Du-
schrinne zum Beispiel bis auf eine 
Länge von 300 mm stufenlos herun-
tergekürzt werden – ein Umstand, den 
der Fliesenleger erkannt und gezielt 
für eine neue Idee im Waschbecken 
genutzt hat: Eine Duschrinne als be-
eindruckende Entwässerungslösung.

Die Designkompetenz steht ganz im Fo-
kus, während alles Funktionale elegant 
verschwindet. Auch das Vorwandsys-
tem „Viega Prevista“ bildet die techni-
sche Grundlage der Badgestaltung. Das 
modulare Installationssystem sitzt hin-
ter der Wand und nimmt alle wichtigen 
Funktionen für WC, Waschtisch und Ur-
inal auf – von der Wasserleitung über 
den Spülkasten bis zur stabilen Befes-
tigung der Keramiken.

▲▼ Die WC-Betätigungsplatte 
„Visign for Style 22“ von Viega ist 
verfliesbar und flächenbündig in 
die Wand integrierbar. So fügt sie 
sich hier optisch nahezu nahtlos in 
die großformatige Fliese ein.
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Möglich wird diese klare De-
signsprache, weil die Technik 
nahezu vollständig im Verbor-

genen bleibt und damit maximale 
Freiheit für individuelle Lösungen 
schafft. Als Visitenkarte des Hauses 

zeigt der Raum, was das Zuhause aus-
macht: Individualität, Stil, Mut. Expres-
sive Panthermotive, warme Naturtöne 
und hochwertige Oberflächen verlei-
hen dem Gäste-WC eine ganz eigene 
Persönlichkeit.

Damit die Gestaltung ihre volle Wir-
kung entfalten kann, hält sich die 
Technik bewusst zurück – der Gast be-
merkt sie erst, wenn er realisiert, dass 
sie elegant verschwunden ist.

Das Gäste-WC als 
 Visitenkarte des Hauses. 
Hier wünschten sich die 
 Besitzer eine Gestaltung, 
die auf Individualität 
setzt – selbstbewusst 
und designorientiert. 
(Foto: Viega)
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EXOTISCHE
FÜR DAS
NEUGESTALTUNG

Dieses Gäste-WC überrascht die Besucher gleich in mehrfacher Hinsicht: 
Statt bloßer Funktion empfängt sie ein stimmiges Zusammenspiel  
aus edlen Materialien, raffinierten Akzenten und selbstbewusster 
 Wandgestaltung. 

GÄSTE-WC
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Wir präsentieren 
Einrichtungslösungen 
für große und kleine 
Badezimmer –  
immer mit den  
neuesten Produkten  
und Serien führender 
Markenhersteller.
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VISION
DES MODERNEN 
JAPANBADES
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Immer mehr Menschen bringen von 
ihren Japanreisen die Faszination für 
eine Gestaltungskultur mit, die 

Ruhe, Klarheit und Achtsamkeit in den 
Alltag integriert. Gemeinsam mit Flora 
Immler, Expertin für Innenarchitektur 
und japanische Raumkonzepte, hat 
Toto untersucht, wie sich die Prinzi-
pien japanischer Badkultur in moderne 
Badezimmerwelten übersetzen las-
sen, unabhängig von Raumgröße oder 
Budget. Entstanden ist eine Vision des 
modernen Japanbades, die kulturelle 
Einflüsse, zeitgemäße Innenarchitek-
tur und hohen Komfort miteinander 
verbindet. All diese Aspekte spiegeln 
sich in Produkten von Toto wider, ins-
besondere dem Dusch-WC (Washlet) 
und der Badewanne.
Japan inspiriert. Wer das Land bereist, 
begegnet einer Architektur- und Ge-
staltungskultur, die mit bemerkens-
werter Selbstverständlichkeit Ruhe, 
Klarheit und Sinnlichkeit vereint. 
Räume wirken ausgewogen und wohl-
tuend reduziert. Licht, Materialien und 
Proportionen sind sorgfältig aufeinan-
der abgestimmt und erzeugen eine At-
mosphäre, die lange nachwirkt. Ge-
rade im Badezimmer wird diese Hal-
tung auf besondere Weise erlebbar. 
Gemeinsam mit der Gründerin von 
studio ukiyo – Flora Immler – hat das 
japanische Sanitärunternehmen Toto 
untersucht, wie sich die Qualitäten ei-
nes japanisch inspirierten Badezim-
mers in europäische Wohnwelten 
übersetzen lassen.

RÄUME, DIE DEN ALLTAG 
AUSBLENDEN
Für Flora Immler steht dabei vor allem 
die Wirkung des Raumes im Mittel-
punkt. „Ein Badezimmer sollte ein Ort 
sein, an dem man entschleunigt“, ist 
die Expertin für japanische Raumkon-
zepte überzeugt. Gerade in einer Zeit 
permanenter Reizüberflutung gewinne 

Vision eines modernen Japanbades mit einem Dusch-WC 
und Waschtischen von Toto: Natürliche Materialien, 
sanfte Übergänge und eine klare Raumstruktur schaffen 
eine Atmosphäre der Ruhe und Geborgenheit. Das Kon-
zept entstand in Zusammenarbeit von studio ukiyo und 
Toto. Foto: Toto/studio ukiyo
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EIN DUSCH-WC GEHÖRT IM MODERNEN JAPANISCHEN BAD ZUM ALLTAG
Komfort und Wohlbefinden ins Bade-
zimmer bringt auch das Washlet, so 
der Markenname für das Dusch-WC 
von Toto. Rund 75 % aller privaten 
Haushalte in Japan verfügen heute 
über ein Dusch-WC. Es gehört mit sei-
nen Hygiene- und Komfortfunktionen, 
insbesondere der Intimreinigung mit 
frischem Wasser, so selbstverständlich 
zur Ausstattung eines Badezimmers 
wie ein Waschbecken oder eine Bade-
wanne.“

DIE QUALITÄT LIEGT IN DER KLARHEIT
Die Prinzipien japanischer Badgestal-
tung lassen sich unabhängig von der 
Raumgröße umsetzen. Wer Funktionen 
priorisiert, Stauraum sorgfältig plant 
und Licht gezielt einsetzt, schafft selbst 
auf wenigen Quadratmetern ein groß-
zügiges Raumgefühl. „Oft gewinnt ein 
Bad enorm, wenn man reduziert und 
klar priorisiert“, betont die Expertin. So 
entsteht ein Badezimmer, das weit 
über seine Funktion hinausgeht: ein Ort 
der Regeneration, an dem Architektur 
und Alltag in einen harmonischen Dia-
log treten. Die japanische Badkultur 
zeigt, wie mit bewusster Reduktion, na-
türlichen Materialien und einer präzisen 
Gestaltung eine besondere Qualität 
entstehen kann.

das Bad als persönlicher Rückzugsort 
an Bedeutung. Im Zentrum japanischer 
Badkultur steht das bewusste Erleben 
des Raumes. Materialien, Licht, Über-
gänge und Proportionen werden so 
eingesetzt, dass eine Atmosphäre ent-
steht, die den Alltag für einen Moment 
in den Hintergrund treten lässt. Selbst 
der freie Raum besitzt Bedeutung. Das 
japanische Prinzip des „Ma“, die Schön-
heit des bewusst freigelassenen Rau-
mes, prägt auch die Arbeit von Flora 
Immler. „In Japan hat auch der leere 
Raum eine Funktion. Dieses Prinzip des 
,Ma‘ prägt meine Arbeit sehr stark“, er-
läutert sie.
Das gemeinsam entwickelte Konzept 
übersetzt diese Haltung in eine zeit-
lose Gestaltungssprache. Natürliche 
Materialien wie Holz, Stein, Kalk- 
und Lehmputz sowie Sichtschutzele-
mente aus Washi-Papier prägen das 
Erscheinungsbild. Warme Naturtöne, 
indirekte Beleuchtung und gezielt 
eingesetzte Kontraste schaffen Ge-
borgenheit und Klarheit zugleich. 
Übergänge zwischen einzelnen Be-
reichen werden durch Materialwech-
sel, Podeste oder unterschiedliche 

Lichtstimmungen inszeniert und ver-
leihen dem Raum Tiefe und Struktur.

ARCHITEKTUR DES 
ANKOMMENS
Ein zentrales Motiv des Entwurfs ist 
das bewusste Ankommen. Bereits 
der Zugang zum Bad wird gestaltet 
wie ein Übergang in eine andere 
Welt und schafft Distanz zum Alltag. 
Im Hauptraum öffnen sich großzü-
gige Sichtachsen zum Außenraum. 
Natürliches Licht, Schattenverläufe 
und der Blick in den Garten holen die 
Natur in den Raum und verändern 
seine Atmosphäre im Laufe des Ta-
ges. Auch in kleineren Badezimmern 
lassen sich Übergänge, Zonierungen 
und Momente des Ankommens schaf-
fen. Dies geschieht etwa durch Licht, 
Materialien oder eine bewusste Glie-
derung des Raumes. 

JAPANISCHE 
BADEZIMMERRITUALE
Die japanische Badkultur folgt einem 
festen Ritual. Zunächst dient die Du-
sche der gründlichen Reinigung. Erst 
danach beginnt das eigentliche Bad. 
Das warme Wasser wird nicht zum Wa-
schen genutzt, sondern zur Regenera-
tion. Die Badewanne bildet den Mit-
telpunkt des Badezimmers und steht 
für Ruhe, Entspannung und das be-
wusste Innehalten. Diese Tradition 
reicht bis zu den japanischen Onsen 
und öffentlichen Badehäusern zurück 
und prägt das Verständnis vom Bade-
zimmer bis heute.
Die Vision von studio ukiyo greift die-
ses Ritual auf und zeigt ein reduziert 
gestaltetes Badebecken. Ebenso lässt 
sich die Idee mit einer der Badewan-
nen von Toto verwirklichen. Deren 
spezielle Technologien wie etwa Zero 
Dimension unterstützen eine ent-
spannte Körperhaltung und schaffen 
die Voraussetzung für ein besonders 
komfortables Badeerlebnis. Die Floa-
ting Badewanne beispielsweise bietet 
über spezielle Verwirbelungsdüsen 
eine neuartige Massagefunktion, mit 
der auch tiefe Muskelgruppen erreicht 
und entspannt werden. 

Auch funktionale 
Bereiche werden 
Teil des räumlichen 
Gesamterlebnisses. 
Der sensibel inte-
grierte WC-Bereich 
verbindet Komfort, 
Klarheit und archi-
tektonische Ruhe. 
(Foto: Toto/studio 
ukiyo)
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▲ Holz, Naturstein und indirektes Licht prägen den Waschtischbereich. In der Nische links befindet sich ein minimalistisch gestalteter Badebereich mit einer Wanne von Toto in der Tradition des Onsen. Die reduzierte  Gestaltung folgt dem japanischen Prinzip, mit wenigen Elementen eine starke räumliche Wirkung zu erzielen. Die Waschtische TA mit ihrer asymmetrischen Form-gebung fügen sich stimmig ein. (Foto: Toto/studio ukiyo)

„GESTALTUNG BEWUSST REDUZIEREN“
Wenige, sorgfältig ausgewählte Elemente erzeugen mehr Ruhe und Großzügigkeit,  als eine Vielzahl dekorativer Details.

„LICHT ALS GESTALTUNGS-MITTEL NUTZEN“
Warmweißes, indirektes und dimmbares Licht schafft Atmosphäre und unterstützt  die entspannende Wirkung des Raumes.

„NATÜRLICHE MATERIALIEN KOMBINIEREN"
Holz, Stein, Kalk- oder Lehmputz verleihen dem Badezimmer Wärme, Charakter und zeitlose Eleganz. Wo Naturmaterialien nicht 

umsetzbar sind, können hochwertige 
 Dekore eine ähnlich ruhige und 
 entschleunigende Wirkung erzeugen.

„ÜBERGÄNGE GESTALTEN“
Materialwechsel, Podeste, Nischen oder  unterschiedliche Lichtstimmungen schaffen Orientierung und verleihen selbst kleinen Räumen räumliche Tiefe.

„KOMFORT GANZHEITLICH DENKEN“
Ein gelungenes Japanbad verbindet Ästhetik, Funktion und Wohlbefinden. Hochwertige Sanitärprodukte, etwa ein Dusch-WC, 
 unterstützen dieses Raumerlebnis auf selbstverständliche Weise.

▼ Geschützte Nischen, zurückhaltende 
Materialien und eine sorgfältige Licht-
führung verleihen dem Duschbereich 
eine beinahe meditative Atmosphäre. 
(Foto: Toto/studio ukiyo)

PLANUNGSTIPPS VON FLORA IMMLER FÜR EIN GELUNGENES JAPANBAD

« „Ein Badezimmer sollte ein Ort 
sein, an dem man entschleunigt.“ 
Für Flora Immler, Gründerin von studio 
ukiyo, entsteht die Qualität eines Raumes 
aus dem Zusammenspiel von Licht, 
 Materialien und Atmosphäre. Gemein-
sam mit Toto entwickelte sie die Vision 
eines modernen Japanbades für euro-
päische Wohnwelten. (Foto: Belluce)
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Format	 Satzspiegel-Format 	 Anschnitt-Format 	 s/w + 4c Preis* 	 KOMBI*
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Titel- und Umschlagsseiten auf Anfrage
* abzgl. 5% Partnerrabatt für SHK-TV Vertragspartner
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(Preise in Euro, ohne Rabattberücksichtigung, alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.)
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207 × 216 mm

1/2 Seite hoch
  88 × 257 mm
101 × 297 mm

1/2 Seite quer
185 × 126 mm
207 × 145 mm

Juniorpage
126 × 185 mm
145 × 207 mm

1/3 Seite hoch
56 × 257 mm
68 × 297 mm

1/3 Seite quer
185 ×   85 mm
207 × 104 mm

1/4 Seite hoch
42 × 257 mm
53 × 297 mm

1/4 Seite quer
185 × 60 mm
207 × 79 mm

1/4 Seite Block
  88 × 126 mm
101 × 145 mm

1/8 Seite hoch
42 × 126 mm
53 × 145 mm

1/8 Seite quer
185 × 29 mm
207 × 48 mm

1/8 Seite Block
  88 × 60 mm
101 × 79 mm
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Heizguru.info – Das Endkunden-Medium rund ums
Heizen, Kühlen, Lüften

➜ �Social-Media Interaktionen 
Instagram, Facebook, TikTok

➜ �Aktueller Content  
von Energie-Experten

➜ Website mit hohem Mehrwert

➜ �Aktuelle Video-Inhalte  
der Medienpartner 
YouTube-Kanal

➜ Digitale Partnerschaft ➜ Video
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Digitale Partnerschaft
Ihr Content – performancestark auf allen Kanälen

�Einbindung Ihrer B2C Videos auf dem 
HeizGuru.info YouTube-Channel*
�Einbindung geeigneter Fotos/Reels auf  
den Heizguru.info-Social Media-Kanälen 
Facebook, Instagram, Pinterest*
�Verlinkung zur Heizguru.info Website
�Gemeinsame Produktion der Inhalte*

* Das KRS-Team setzt auf Wunsch ihre Inhalte um.

➜ Preis auf Anfrage 

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

➜ heizguru.info Partner-Paket
5% Rabatt für SHK-TV 

Vertragspartner
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Ihr Kontakt
Krammer Redaktions Service GmbH
Nikolaus Klein
Goethestraße 75
40237 Düsseldorf

www.krs-redaktion.de
Tel.: +49 (0)211 9149-412
n.klein@krs-redaktion.de

Media-Kontakt
Verlagsbüro Siegfried Pachinger GmbH 
Sven Pachinger
Wertherstraße 17
33615 Bielefeld

www.verlagsbüro-pachinger.de
Tel.: +49 (0)521 977 998-80
sven.pachinger@verlagsbuero-pachinger.de

Allgemeine Geschäftsbedingungen
Es gelten ausschließlich unsere allgemeinen
Geschäftsbedingungen.

https://krs-redaktion.de/impressum/

Postbank Essen
BIC/SWIFT-Code: PBNKDEFF
IBAN: DE43 3601 0043 0017 4344 33

Der Branchensender



www.krs-redaktion.de




